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Recenzja

w postepowaniu habilitacyjnym dr inz. Marty Sajdakowskiej
obejmujgca oceng osiggnig¢cia naukowego w postaci cyklu publikacji
pt. Uwarunkowania konsumenckiej akceptacji zmian jakosci wybranych produktow

zywnosciowych oraz pozostatego dorobku naukowego, organizacyjnego i dydaktycznego

Recenzj¢ opracowano na wniosek Centralnej Komisji ds. Stopni 1 Tytutdéw Naukowych
i pisma sekretarza Komisji dr hab. Magdaleny Gornickiej z dnia 8.04.2019 r. Do recenzji
przedtozono dokumentacje sktadajaca si¢ z: Autoreferatu w jezyku polskim i angielskim,
Wykazu opublikowanych prac naukowych, udziatu w projektach badawczych, wspotpracy
miedzynarodowej, osiggnie¢ naukowych 1 popularyzacji nauki, Oswiadczen wspotautorow
okreslajacych indywidualny wktad kazdego z nich w powstanie osiggnigcia naukowego,
kserokopii publikacji zgtoszonych jako osiggni¢cie naukowe Kandydatki, Kopii dyplomu doktora
nauk rolniczych, ptyty CD.

Sylwetka habilitantki i przebieg pracy zawodowej — najwazniejsze fakty z zyciorysu
zawodowego

Pani dr inz. Marta Sajdakowska jest absolwentka Szkolty Gtownej Gospodarstwa Wiejskiego
w Warszawie, Wydziatu Zywienia Cztowieka oraz Gospodarstwa Domowego. Tytul magistra
inzyniera z zakresu technologii zywnosci i zywienia uzyskata w 1999 roku, na podstawie pracy
na temat Ocena znajomosci praw konsumentow na rynku zZywnosci w swietle badan ankietowych.
Stopien doktora nauk rolniczych w dyscyplinie technologia zywno$ci i zywienia, w specjalno$ci
zywienie czlowieka dr inz. Sajdakowska uzyskata w 2003 roku na macierzystej uczelni.
Rozprawe doktorska na temat: Wplyw kraju pochodzenia produktu na zachowania konsumentow

na rynku zZywnosci, przygotowata pod kierunkiem prof. dr hab. Krystyny Gutkowskie;.



Prace zawodowa Habilitantka rozpoczeta w 2004 roku w Stacji Sanitarno-
Epidemiologicznej, Gldwnego Inspektoratu Sanitarnego. Nastgpnie w latach 2004-2008 byta
zatrudniona w Wyzszej Szkole Ekologii i Zarzadzania jako wyktadowca, a od 2006 roku do
chwili obecnej jest zatrudniona w Katedrze Organizacji i Ekonomiki Konsumpcji, Wydziatu
Nauk o Zywieniu Cztowieka i Konsumpcji, SGGW w Warszawie, poczatkowo na stanowisku
asystenta (2006-2008), a naste¢pnie adiunkta (od 2008 r.).

Ocena osiagniecia naukowego

Dr inz. Marta Sajdakowska jako osiggniecie naukowe przedstawita cykl 6
jednotematycznych, oryginalnych prac tworczych, ktore zatytulowata Uwarunkowania
konsumenckiej akceptacji zmian jakoSci wybranych produktow zywnosciowych. Sumaryczny
Impact Factor publikacji wchodzacych w sktad cyklu, wedlug bazy Journal Citation Report
wynosi 9,561; a liczba punktow wedlug wytycznych MNiSW to 133. Jedna z przedstawionych
publikacji pochodzi z czasopisma nieindeksowanego w danym roku (2017), ale ranga czasopisma
jest wysoka, a tre$¢ spdjna z pozostatymi artykutami wchodzacymi w sktad osiggnigcia 1 stanowi
z nimi integralng cato$¢. Wszystkie przedstawione prace sg wspotautorskie. W 5 pracach
Habilitantka jest pierwszym autorem, a w jednej drugim autorem. Byla w nich autorem
wiodacym 1 korespondencyjnym. Swoj udzial w tych pracach doktorantka ocenia na 40 — 60%
(w trzech 40%, w jednej - 45%, w innych - 50% i 60%). Do dokumentacji dotagczono stosowne
o$wiadczenia wspotautorow. Publikacje ukazaly si¢ w latach 2012-2019. Prace begdace
osiaggnigciem naukowym zostaty opublikowane w nastgpujacych czasopismach: Journal of
Consumer Behaviour; Zywnos¢. Nauka. Technologia. Jakos¢ (2 prace); Nutrients; Sustainability;
Public Health. Sa to czasopisma o uznanej migdzynarodowej i krajowej renomie.

Udzial Habilitantki w kazdej z publikacji jest znaczny i1 obejmuje prace koncepcyjne,
przeglad literatury, dyskusj¢ wynikoéw, sformutowanie wnioskow, przygotowanie opracowania,
jak réwniez korekt¢ manuskryptu po recenzjach.

Autorka przedstawiajac swoj autoreferat opisata cele swojego opracowania, wyznaczajac
cel gtowny i cele szczegotowe. Celem gtownym byto okreslenie uwarunkowan konsumenckiej
akceptacji zmian jakoS$ci wybranych produktow zywnosciowych. Do celéw szczegdtowych
nalezaly:

1. Identyfikacja poziomu akceptacji zmian w wybranych grupach produktow

zywnos$ciowych;



2. Okreslenie znaczenia cech socjo-demograficznych w akceptacji zmian na rynku
Zywnosci;

3. Okres$lenie znaczenia czynnikow psychospotecznych w akceptacji zmian na rynku
Zywnosci;

4. Okreslenie znaczenia zmian, postrzeganych przez konsumentow jako prozdrowotne,

wprowadzonych w wybranych grupach produktow zywnosciowych.

Jako hipoteze gldéwnag przyjeto, ze zmiany w produktach zywnos$ciowych ukierunkowane na

atrybuty zdrowotne zywnos$ci zwigkszajg konsumenckg akceptacje tych produktow, co moze by¢

wynikiem wzrastajagcej] wiedzy konsumentéw na temat =zalezno$ci migdzy zywieniem

a zdrowiem.

Publikacje przedstawione jako kluczowe osiggni¢cie Habilitantki to:

. Sajdakowska M., Jankowski P., Gutkowska K., Guzek D., Zakowska-Biemans S., Ozimek I., 2018.
Consumer acceptance of innovations in food: A survey among Polish consumers. Journal of Consumer
Behaviour, 17, 253-267.

. Gutkowska K., Sajdakowska M., Zakowska-Biemans S., Kowalczuk 1., Koztowska A., Olewnik-
Mikotajewska A., 2012. Poziom akceptacji zmian na rynku zywnos$ci pochodzenia zwierzecego
w opinii konsumentéw. Zywnosé. Nauka. Technologia. Jako$¢, 5(84), 187-202.

. Sajdakowska M., Gebski J., Gutkowska K., Zakowska-Biemans S., 2018. Importance of Health
Aspects in Polish Consumer Choices of Dairy Products. Nutrients, 10, 1007, 1-12.

. Sajdakowska M., Jezewska-Zychowicz M., 2017. Postawy konsumentéw wobec pieczywa
a postrzeganie chleba z dodatkiem btonnika. Zywno$é. Nauka. Technologia. Jako$¢, 24, 4(113), 113-
125.

. Sajdakowska M., Krolak M., Zychowicz W., Jezewska-Zychowicz M., 2018. Acceptance of Food
Technologies, Perceived Values and Consumers’ Expectations towards Bread. A survey among Polish
sample. Sustainability, 10, 1281, 2-16.

. Sajdakowska M., Gebski J., Zakowska-Biemans S., Jezewska-Zychowicz M., 2019. Willingness to eat
bread with health benefits: habits, taste and health in bread choice. Public Health, 167, 78-87.

Warty podkreslenia jest spojny dobor publikacji stanowiacy tre$¢ osiagnigcia naukowego.

Publikacja wynikow w wysoko punktowanych czasopismach naukowych, w ktorych przeszty juz

szczegdtowa ocene recenzentoéw, dokumentuje ich jako$¢ 1 warto§¢ naukowa.

W publikacji 1 poréwnano wyniki badan konsumenckich prowadzonych na ogdlnopolskich

probach w latach 2004 1 2011. Wykazano zmian¢ w postrzeganiu zywnos$ci pochodzacej

z ekologicznej metody produkcji z najmniej istotnej] w 2004 roku do najwazniejszej w 2011.
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W ocenianym okresie konsumenci stali si¢ bardziej otwarci na nowosci, a 0soby o wyzszym
poziomie wyksztatcenia i dochodéw byly bardziej zainteresowane informacja na temat wartosci
odzywczej] 1 wplywu na zdrowie. Analiza zachowan konsumentéw wobec innowacji
zywieniowych wsérod produktow pochodzenia zwierzecego umozliwita wyodrebnienie
4 segmentéw konsumentow: 1) stanowczo odrzucajacych innowacje, 2) czesciej odrzucajacych
innowacje niz je akceptujacych, 3) akceptujacych innowacje, 4) stanowczo akceptujacych
innowacje. W badaniu odnotowano réwniez istotny wptyw wieku, wyksztatcenia i dochodéw na
akceptacje innowacyjnej zywnosci.

W publikacji 2 przedstawiono réwniez wyniki badan konsumenckich na temat akceptacji
zmian w produktach zywnosciowych pochodzenia zwierzgcego. Wysoki poziom akceptacji
wigkszo$ci zaproponowanych innowacji zalezal od cech socjodemograficznych konsumentéw,
takich jak: wiek, wyksztalcenie, sytuacja dochodowa gospodarstwa domowego. Wyniki badan
potwierdzity wyzszy poziom akceptacji wiekszo$ci zmian w zywnos$ci pochodzenia zwierzgcego
wsérod mtodych konsumentéw, o wyzszych dochodach i wyzszym poziomie wyksztatcenia.

W publikacji 3 ponownie podjeto temat poziomu akceptacji przez polskich konsumentow
zmian w zywnosci, na przyktadzie produktoéw mlecznych. Wybdr tego rodzaju produktow jest jak
najbardziej stuszny, ze wzgledu na fakt, iz w ich sktadzie dokonywanych jest wiele innowaciji,
takich jak np. obnizenie zawartosci tluszczu. Oryginalnym walorem tych badan byto
wyodrebnienie 4 segmentow  konsumentdw  (Entuzjastow, Zaangazowanych, Ultra-
zaangazowanych, Neutralnych), o r6znym poziomie zainteresowania innowacjami w odniesieniu
do zywnosci.

Scharakteryzowanie poszczegolnych grup konsumentdéw i ocena cech socjodemograficznych
w wymienionych trzech publikacjach ma wymiar aplikacyjny. Daje mozliwo$ci wykorzystania
uzyskanych wynikow w dzialaniach marketingowych przedsigbiorstw na rynku ZywnoSci
i skierowania odpowiednich strategii komunikacyjnych do konkretnych grup konsumentow.

Kolejne publikacje 4, 5 i 6 dotyczyly pieczywa. W publikacji 4 okreslono najwazniejsze
czynniki uwzgledniane przez konsumentéw podczas wyboru pieczywa, takie jak: smak,
$wiezos¢, termin przydatnosci do spozycia, wyglad ogdélny. W publikacji 6 potwierdzono
uzyskane wyniki na temat najwazniejszych czynnikdw wyboru pieczywa: §wiezo$¢, smak,
naturalno$¢, walory zdrowotne. Okre$lono ponadto inne czynniki: ceng, termin przydatnosci do

spozycia, znajomo$¢ produktu, wyglad, dodatek ziaren i btonnika. Wykazano wptyw pici na



wybor pieczywa o charakterze prozdrowotnym, o obnizonej zawarto$ci soli. Mezczyzni istotnie
czesciej zwracali uwage na ten aspekt pieczywa. W publikacji 5 dokonano analizy znaczenia
technologii stosowanych w produkcji produktow zbozowych do zwigkszenia ich warto$ci
odzywczej przez dodatek wapnia czy btonnika. W tym przypadku wyodrebniono 3 grupy
konsumentéw: Entuzjastow, Tradycjonalistoéw, Sceptykow. Uzyskane wyniki moga by¢
wykorzystane przez producentéw pieczywa do skutecznego znakowania produktow
1 komunikowania odpowiednich tresci marketingowych np. okreslonych korzysci w celu wyboru
przez nich tych produktow. Mogg tez znalez¢ zastosowanie w realizacji strategii reformulacji
sktadu produktéw zywnosciowych celem np. redukcji poziomu soli oraz podwyzszenia
zawartosci blonnika pokarmowego w diecie. W publikacji potwierdzono, ze prozdrowotna
postawa konsumentéw wobec produktéw zbozowych bardziej niz postawa hedonistyczna
sktaniaty do poszukiwania chleba z podwyzszong zawartoscig btonnika. W opublikowanych
pracach zweryfikowano i potwierdzono postawione hipotezy.

Analiza 6 prac dr inz. Marty Sajdakowskiej przedstawionych jako osiggnigcie naukowe
pozwala na nastgpujace stwierdzenia:

- Kandydatka do stopnia doktora habilitowanego wykazuje si¢ umiejetnoscia identyfikacji
problemow naukowych wymagajacych rozwiazania,

- Habilitantka umie planowa¢ dziatania, co zaowocowato przeprowadzeniem spdjnych badan;

- Warsztat badawczy Habilitantki jest na wysokim poziomie naukowym.

Badania przedstawione przez Habilitantke jako osiggnigcie naukowe wnosza duzg warto$¢
poznawcza i aplikacyjng do wiedzy z zakresu technologii zywnosci i zywienia. Poznanie
wlasciwego segmentu konsumentéw 1 odpowiedniego sposobu komunikowania marketingowego,
zwlaszcza w przypadku produktow innowacyjnych, pozwoli na udane wprowadzenie nowych
produktéw na rynek. Jest to bardzo wazne, gdyz wiele nowo opracowanych produktow cechuje
wysoki wskaznik niepowodzen wdrozen rynkowych. Aby osiggna¢ sukces rynkowy nowego
produktu nalezy bowiem zrozumie¢ potrzeby konsumentéw i dokona¢ segmentacji rynku, aby
dziatania marketingowe skierowa¢ do wtasciwych odbiorcow. Wzrastajaca wiedza i §wiadomos¢
zywieniowa konsumentoéw powoduja, ze badania konsumenckie nalezy prowadzi¢ w sposob
ciggly, aby nadaza¢ za zmieniajagcymi si¢ potrzebami 1 oczekiwaniami konsumentow.
Identyfikacja nowych grup konsumentéw (profili konsumentéw) w odniesieniu do produktéw

mlecznych i pieczywa pozwoli na skierowanie dzialan z zakresu komunikacji marketingowej do



odpowiednich klientow. Moze by¢ takze wykorzystana do polityki w zakresie prawidtowego
odzywiania sig.

Podsumowujac ocen¢ osiggnigcia naukowego dr inz. Marty Sajdakowskiej pt.
Uwarunkowania konsumenckiej akceptacji zmian jakosci wybranych produktow Zywnosciowych,
stwierdzam, ze spelnia ono wymagania stawiane osiggnigciom koniecznym do uzyskania stopnia
doktora habilitowanego, bedac opracowaniem oryginalnym. Osiagni¢cie Habilitantki wnosi
wktad do wiedzy o uwarunkowaniach postrzegania jako$ci zywnosci przez konsumentow.

Ocena dzialalnos$ci naukowej

Poza publikacjami wchodzagcymi w sktad osiggniecia, zainteresowania naukowo-badawcze
dr inz. Marty Sajdakowskiej zwigzane s3 z tematyka badania postaw oraz zachowan
konsumentéw na rynku zywnos$ci. Podejmowala ona tematy, takie jak:

1. Znaczenie wybranych atrybutéw zywno$ci w postrzeganiu jakos$ci;

2. Innowacje i innowacyjno$¢ konsumencka na rynku zywnosci;

3. Kraj pochodzenia jako czynnik wyboru zywnos$ci w opinii konsumentow;

4. Sktonnos¢ do ptacenia okreslonej ceny (WTP-willingness to pay) za produkty

zywnosciowe o zmienionej charakterystyce.
Prace dotyczyty konsumenckiej percepcji oraz akceptacji migsa i jego przetwordw, produktéw
tradycyjnych, a takze innowacyjnych wyrobow piekarskich. Powstaly w zespotach badawczych
krajowych 1 miedzynarodowych.

Habilitantka w latach 2009-2017 opublikowata 8 prac w publikacjach w czasopismach
naukowych znajdujacych si¢ w bazie Journal Citation Reports (JCR). Laczna suma punktow za te
publikacje wyniosta 202 (MNiSW), a IF wyniost 16,482 (zgodnie z rokiem opublikowania).
Artykuly opublikowano w czasopismach, takich jak: Animal Science Papers and Reports,
Appetite, Cereal Foods World, Food Quality and Preference, Meat Science, Nutrients, Polish
Journal of Food and Nutrition Sciences, Zywnosé. Nauka. Technologia. Jakosé. Habilitantka po
doktoracie opublikowata ponadto 27 prac w czasopismach z listy B wykazu MNiSW, o 1gcznej
sumie punktow 274. Byla tez autorkg 1 rozdzialu w monografii naukowej w jezyku angielskim
i 3 rozdzialdow w jezyku polskim i angielskim, 19 abstraktow oraz 5 rozdziatow
w materiatach konferencyjnych w jezyku polskim i angielskim. Dorobek naukowy dr Marty
Sajdakowskiej, uwzgledniajacy osiggniecie naukowe, obejmuje tacznie 78 publikacji o catkowitej

liczbie 1IF=26,043 (w tym 9,561 — stanowi osiggnigcie) oraz 620 punktow wedlug wykazu



MNISW (w tym 133 — stanowi osiggniecie). Wiekszo$¢ publikacji powstata po obronie pracy
doktorskiej — 596 punktéw. Prace dr inz. Marty Sajdakowskiej byly cytowane 338 razy wedlug
bazy ICI Web of Science (wspodtczynnik Hirscha - 3), 406 razy wedlug bazy Scopus (indeks
Hirscha — 4) i 860 razy wedtug bazy Google Scholar (indeks Hirscha — 9).

Habilitantka uczestniczyta jako wykonawca w 2 projektach migdzynarodowych:

1. GM and non GM-supply chains — their COEXistence and TRAceability/ Wspotistnienie
produktow zmodyfikowanych genetycznie 1 niezmienionych oraz kontrola ich
przemieszczania w tancuchach dystrybucji (projekt z 6PR, finansowany ze srodkéw UE,
2005-2009);

2. Traditional United Europe Food/ Zywnos¢ tradycyjna w Zjednoczonej Europie) (projekt
z 6PR, finansowany ze $rodkow UE, 2006-2010).

Byta rowniez uczestnikiem 5 projektow krajowych:

1. BIOZYWNOSC — innowacyjne, funkcjonalne produkty pochodzenia zwierzecego (projekt
POIG.01.01.02-14-090/09, lata 2009-2015) — jako wykonawca i kierownik podzadania
1.4.. Analiza sktonnosci konsumentow do zaplacenia wyzszych cen za innowacyjne
produkty pochodzenia zwierzegcego;

2. PROOPTIBEEF — Optymalizacja produkcji wolowiny w Polsce, zgodnie ze strategiq ,,0d
widelca do zagrody” (projekt POIG.01.03.01-00-204/09, lata 2009-2015) — jako
wykonawca;

3. BIOPRODUKTY, innowacyjne technologie wytwarzania prozdrowotnych produktow
piekarskich i makaronu o obnizonej kalorycznosci (projekt POIG.01.03.01-14-041/012,
2013-2015) — jako wykonawca;

4. Grant promotorski KBN nr 5H02C 054 20: Wphw kraju pochodzenia produktu na
decyzje nabywcze konsumentow na rynku zywnosci (2001-2003) — jako wykonawca;

5. Zadanie badawcze, grant wewnetrzny wydziatu WNoZCZiK, SGGW w Warszawie:
Znaczenie etnocentryzmu konsumenckiego w zachowaniach konsumentow na rynku
zywnosci (2013-2014) — jako kierownik i wykonawca.

Przy ocenie dorobku Habilitantki nie mozna pominaé¢ jej uczestnictwa w konferencjach

naukowych oraz prezentowania na nich referatow (11 wystapien, w tym 3 na konferencjach
migdzynarodowych) badz posteréw (12 posterow, w tym 5 w jezyku angielskim), co rowniez

potwierdza Jej znaczacg aktywno$¢ naukowaq. Liczba wystgpien by¢ moze jest wigksza, jednak



w autoreferacie trudno si¢ zorientowa¢ w tej liczbie, gdyz niektore pozycje sa dwukrotnie
podawane, raz jako wystapienie, raz jako referaty i abstrakty w recenzowanych materiatach
konferencyjnych krajowych 1 miedzynarodowych (suma 27). Mozna przypuszczaé, ze
Habilitantka wymienita tylko wystgpienia osobiscie wyglaszane. Drobnym uchybieniem jest
zakwalifikowanie wystgpien na konferencjach miedzynarodowych odbywajacych si¢ w Polsce,
jako wystapien na konferencjach zagranicznych. Z kolei zagraniczne konferencje zostaly ujete
jedynie jako abstrakty w materialach konferencyjnych, nie wiadomo wigc czy byly to referaty,
wystapienia CZy postery.

Podsumowujac, uwazam, ze dr inz. Marta Sajdakowska jest pracownikiem naukowym
o wyraznie zdefiniowanych zainteresowaniach naukowych skoncentrowanych na badaniach
z zakresu postaw i zachowan konsumentéw 0raz postrzegania przez nich jakosci zywnosci, ze
szczegblnym uwzglednieniem produktéw innowacyjnych. Wyniki badan majg aspekt praktyczny
ze wzgledu na ich przydatnos¢ dla przedstawicieli przemystu do opracowania skutecznych
kampanii informacyjnych, w tym réowniez informowania o walorach zdrowotnych, gdyz wiele
ocenianych w badaniach produktow miato charakter prozdrowotny.

Opinia o dorobku dydaktycznym, popularyzatorskim, organizacyjnym oraz wspélpracy
miedzynarodowej

Dr inz. Marta Sajdakowska prowadzi rozlegte dziatania edukacyjne w Katedrze Organizacji
i Ekonomiki Konsumpcji. Sg to zajecia dla studentéow WNoZCziK z przedmiotéw: Ochrona
konsumenta, Ochrona konsumenta na rynku zywnosci, Prawo Zywnos$ciowe, Nowe trendy
w konsumpcji, Zachowania konsumenckie, Badania marketingowe na rynku zywnosci, Badania
marketingowe na rynku ustug, jak réwniez zajecia dla studentow zagranicznych (Erasmus) —
Consumer Behaviour. Habilitantka prowadzi rowniez zajecia dla innych wydziatlow: Wydziatu
Nauk Ekonomicznych oraz Wydzialu Inzynierii Produkcji, SGGW. Jest autorkg programow
przedmiotow: Ochrona konsumenta, Ochrona konsumenta na rynku zywno$ci, Prawo
zywnos$ciowe 0raz Prawne aspekty rynku zywnosciowego.

Habilitantka byta promotorem 26 prac magisterskich i 16 prac inzynierskich. Podejmowata
tez opiek¢ merytoryczng nad pracami studentéw z Kota Naukowego Dietetykow przy realizacji
badan z zakresu zjawiska fatszowania Zywnosci (sokow owocowych, miodu, mleka i przetworow

mlecznych, oliwy z oliwek), jak rowniez referatu na konferencj¢. Byta opiekunem roku na trzech



kierunkach studiow: zywienie cztowieka i ocena zywnosci (lata 2013-2016), dietetyka (2013-
2016) oraz gastronomia i hotelarstwo (2013-2016).

W zakresie dziatan organizacyjnych, Habilitantka byla cztonkiem wydziatowej Komisji
Wyborczej (2016). Brata udziat w pracach Komisji zajmujacej si¢ weryfikacjg i opracowaniem
sylabuséw przedmiotow realizowanych na macierzystym wydziale (2016). Byla czlonkiem
komisji w obronach prac inzynierskich i magisterskich (2013-2018), a takze cztonkiem komisji
oceniajacej blok tematyczny Zywienie Czlowiecka i Gospodarstwo Domowe w kolejnych
edycjach Olimpiady Wiedzy i Umiejetnosci Rolniczych (2007-2019). W latach 2008-2019 brata
czynny udziatl w reprezentowaniu wydziatu w czasie DNI SGGW.

W zakresie dziatalnosci popularyzatorskiej dr inz. Marta Sajdakowska wykazuje si¢ mniejsza
aktywnos$cig. Przygotowala 1 artykut popularno-naukowy do czasopisma Wie$ Jutra. Przemyst
rolno spozywczy (2001), dwa szkolenia o praktycznym charakterze dla producentéw oraz
przedsiebiorcow dziatajacych na rynku zywno$ci tradycyjnej (2008, 2009), warsztaty
zywieniowe dla ucznidow szkoly podstawowej (2010) i jeden wykltad w ramach Wszechnicy
Zywieniowej WNoZCziK, SGGW w Warszawie (2014).

Bardziej szeroka jest wspolpraca mig¢dzynarodowa Habilitantki. W latach 2006-2010
uczestniczylta ona w 14 miedzynarodowych spotkaniach projektowych 1 warsztatach,
realizowanych w ramach projektéw z 6. Programu Ramowego, a organizowanych przez
partneréw reprezentujacych:

- The Norwegian Institure of Food, Fisheries and Aquaculture Research, Nofima, Norwegia;
- Institute of Agrifood Research and Technology IRTA, Hiszpania;
- L’Institut national de la recherche agronomique, French National Institute for Agricultural

Research INRA, Francja;

- Ghent University, Belgia.

Podsumowujac te czg§¢ oceny stwierdzam, ze dr inz. Marta Sajdakowska jest aktywnym

pracownikiem dydaktycznym o wysokich kompetencjach.
Podsumowanie

Uwzgledniajac catoksztalt dorobku ujety w przestanej dokumentacji dr inz. Marty

Sajdakowskiej popieram jej starania 0 awans naukowy. Majac na wzgledzie dorobek naukowy,

organizacyjny i dydaktyczny Habilitantki uwazam, Ze jest on wysoce warto§ciowy.



Na podstawie analizy przedstawionej dokumentacji awansowej dr inz. Marty Sajdakowskiej
stwierdzam, ze osiggni¢cia naukowe, dydaktyczne, organizacyjne i popularyzatorskie spetniaja
kryteria do uzyskania awansu naukowego (stopnia doktora habilitowanego) wymagane Ustawg
(art. 16, ust.4 Ustawy z dnia 14 marca 2003 r. o stopniach i tytule naukowym oraz o stopniach
1 tytule w zakresie sztuki. Dz. U. Nr 65, poz. 595 z p6zniejszymi zmianami).

Stawiam zatem wniosek do Rady Wydziatu Nauk o Zywieniu Czlowieka i Konsumpcji
Szkoty Gtéwnej Gospodarstwa Wiejskiego w Warszawie o podjecie uchwaty w sprawie nadania
dr inz. Marcie Sajdakowskiej stopnia doktora habilitowanego w zakresie technologii zywnoSci

1 Zzywienia.
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