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RECENZJA

dorobku naukowego, dydaktycznego i popularyzatorskiego oraz wspolpracy
miedzynarodowej Pani dr inz Sylwii Zakowskiej-Biemans w postepowaniu
habilitacyjnym w dziedzinie nauk rolniczych w dyscyplinie technologia ZywnoSci
i Zywienia

Recenzje opracowano na wniosek Centralnej Komisji ds. Stopni i Tytutéw Naukowych

1 pisma sekretarza Komisji Pani dr hab. Danuty Jaworskiej z dnia 12.10.2018 r. Do pisma

dotgczona byto kompletna dokumentacja dorobku Habilitantki.

1. Kroétka informacja o Habilitantce i Jej dotychczasowych awansach naukowych

i przebiegu pracy zawodowej

Pani dr inz. Sylwia Zakowska-Biemans urodzila si¢ 3 stycznia 1968 r. w Sochaczewie. Jest
absolwentka Wydziatu Ogrodnictwa (obecnie: Wydziat Ogrodnictwa, Biologii i Architektury
Krajobrazu) Szkoty Glownej Gospodarstwa Wiejskiego w Warszawie (1991 r.).

W dniu 17 kwietnia 2002 r. uzyskala stopien doktora nauk rolniczych w zakresie
technologii zywnosci i zywienia nadany uchwata Rady Wydziatu Nauk o Zywieniu Cztowieka
1 Konsumpcji Szkoly Glownej Gospodarstwa Wiejskiego w Warszawie na podstawie
przedstawionej rozprawy doktorskiej pt. ,,Czynniki warunkujace rozwoj rynku zywnosci
ekologicznej w Polsce”. Promotorem w przewodzie doktorskim byta prof. dr hab. Krystyna

Gutkowska.

Pani dr inz. Sylwia Zakowska-Biemans w 1992 r. zostala zatrudniona na stanowisku
asystenta na obecnym Wydziale Nauk o Zywieniu Cztowieka i Konsumpcji, gdzie od 2002 r.

pracuje na stanowisku adiunkta w Zaktadzie Badan Konsumpcji w Katedrze Organizacji



s,

i Ekonomiki Konsumpcji na Wydziale Nauk o Zywieniu Czlowieka i Konsumpcji Szkoty

Gléwnej Gospodarstwa Wiejskiego w Warszawie.

2. Ocena warto$ci naukowej dorobku stanowigcego najwieksze osiggniecie

Habilitantki

Pani dr inz. Sylwia Zakowska-Biemans przedstawita jako znaczace osiagniecie naukowe
sze$¢ publikacji wchodzacych w sklad jednotematycznego cyklu pt. ,,Uwarunkowania
zachowan konsumentéw wobec zywnos$ci o wybranych atrybutach jakos$ci”, ktorych taczna
warto$¢ punktowa wynosi 123 punkty (wedlug punktacji MNiSW), laczny IF, wedlug roku
wydania pracy, wyniost 7,065.

Publikacje przedstawione jako kluczowe osiagnigcie Habilitantki, to:

1. Zakowska-Biemans S. (2011). Polish consumer food choices and beliefs about organic

food. British Food Journal, 113 (1), 122-137 (IF2011= 0,703; punkty MNiSW: 25).

2. Zakowska-Biemans S. (2015). Troska o $rodowisko i jej implikacje dla zachowan
konsumentow w sferze zywnosci 1 zywienia. Journal of Agribusiness and Rural Development,

3, 589-598. (IF=0; punkty MNiSW2015: 13).

3. Zakowska-Biemans S. (2012). Zywno$¢ tradycyjna z perspektywy konsumentow.
Zywno$¢ Nauka Technologia. Jako$é, 3 (82), 5-18. (IF2012=0,190; punkty MNiSW: 15).

4. Zakowska-Biemans S., Sajdakowska M., Issanchou S. (2016). Impact of innovation on
consumers liking and willingness to pay for traditional sausages. Polish Journal of Food and

Nutrition Sciences, 66, 2, 119-127 (IF2016 =1,276; punkty MNiSW: 15).

5. Zakowska-Biemans S., Tekien A. (2017). Free range, organic? Polish consumers
preferences regarding information on farming system and nutritional enhancement of eggs: A
discrete choice based experiment. Sustainability, 9 (11). Article number 1999, (IF2017 =2,075;
punkty MNiSW: 20).

6. Zakowska-Biemans S., Pieniak Z., Gutkowska K., Wierzbicki J., Cieszynska K.,
Sajdakowska M., Kosicka-Gebska M. (2017). Beef consumer segment profiles based on
information source usage in Poland. Meat Science, 124, 105-113 (IF2017 = 2,821; punkty
MNiSW: 35).



Habilitantka tytutowe osiagnigcie przedstawita w nast¢pujacym ujgciu:

1. Ekologiczny sposob produkcji zywnosci jako atrybut jakosci sktaniajacy konsumentow
do podejmowania okreslonych decyzji nabywcezych (publ. I.B.1.; 1.B.2.).

2. Atrybuty zywno$ci tradycyjnej jako czynnik roznicujacy sktonnos¢ do zaakceptowania
innowacji (publ. .LB.3.; .B.4.).

3. Atrybuty spoteczno-etyczne i prozdrowotne jako czynniki wptywajace na preferencje
konsumenta wobec produktow pochodzenia zwierzgcego (publ. I.B.5.).

4. Systemy i znaki jakosci jako preferowane sposoby komunikowania jakosci wotowiny

(publ. 1.B.6.).
Habilitantka sformutowata nastepujace cele 1 hipotezy badawcze:

Celem poznawczym prezentowanego osiggnigcia naukowego bylo okredlenie
uwarunkowan zachowan konsumentow wobec zywnosci o wybranych atrybutach jakosci oraz

propozycji sposobu ich badania.
Cele szczegdtowe obejmowaly:

* identyfikacje, z wykorzystaniem narzedzi badawczych stuzacych wielowymiarowej
analizie czynnikow decydujacych o wyborze zywnosci, segmentéow konsumentow
o zroznicowane] sklonnosci do zakupu zywnosci o atrybutach jakos$ci wynikajacych ze

stosowania ekologicznych metod produkcji zywnosci;

= okreslenie sposobu konceptualizacji atrybutow jakosci zywnosci tradycyjnej i ich

wplywu na sklonnos¢ do zaakceptowania innowacji w tego rodzaju zywnosci;

* okreslenie struktury preferencji i sktonnosci do zaptacenia okreslonej ceny za produkty
zywnosciowe o atrybutach jakosci wynikajacych ze stosowania metod produkcji

o zréznicowanym poziomie dobrostanu zwierzat;

= okreslenie znaczenia w procesach decyzyjnych zwigzanych z zywnoscig znakow jakosci

stanowiacych syntetyczng reprezentacjg atrybutow jakosci zywnosci.

Celem metodologicznym bylo zaproponowanie podejscia badawczego polegajacego na
potaczeniu konsumenckich badan sensorycznych z eksperymentami behawioralnymi
w okreslaniu kierunkow rozwoju nowych produktow zywnosciowych oraz doskonaleniu

jakosci zywnosci.



Przedstawione w zaprezentowanym osiggnigciu naukowym wyniki badan realizuja
robwniez cele utylitarne, poniewaz dostarczajg wskazan 1 narzedzi, ktére mogg byé
wykorzystane w kreowaniu strategii marketingowej produktow charakteryzujacych sie
specyficznymi atrybutami jakosci, a zwlaszcza opracowywania tresci komunikatow
marketingowych na ich temat. W kontek$cie sformutowanych celow przyjeto nastepujace

hipotezy badawcze:

1. Pochodzenie zywno$ci z przyjaznych srodowisku systemow produkcji jest wazna
determinantg podejmowanych przez konsumentéw decyzji nabywczych, przy czym jej
znaczenie zalezy od wybranych zmiennych socjodemograficznych i socjopsychicznych, ktére
odzwierciedlajg si¢ w odmiennych zachowaniach wyrdznionych segmentéw konsumentow

w réznym stopniu zainteresowanych zakupem zywnosci ekologiczne;.

2. Konsumenci reprezentujg zroznicowany poziom $wiadomosci na temat zwigzku migedzy
postgpowaniem z zywnoscig a poziomem wrazliwosci na kwestie ochrony srodowiska, przy
czym kryteria tego zréznicowania wyznaczajg zardéwno zmienne socjodemograficzne, jak

rowniez aksjologiczne.

3. Sklonnosc do zaptacenia wyzszej ceny za zywnos¢ o okreslonych atrybutach jakosci jest
rozna i zalezy od sposobu ich postrzegania przez konsumentow, jak réwniez od rodzaju samego

produktu.

4. Zywno$¢ tradycyjna to jeden z rodzajow zywnosci wyrdzniajgcej si¢ szczegdlnymi
atrybutami, a za najwazniejsze sposrdd nich konsumenci uznaja wyjatkowe walory
sensoryczne, co implikuje okreslone kierunki kreowania innowacji na rynku zywnosci
tradycyjnej, ktore winny uwzglednia¢ akceptowane przez konsumentéw zmiany zapewniajace

zachowanie autentycznosci zywnosci tradycyjnej.

5. Wprowadzanie innowacji na rynku produktow zywnosciowych wymaga triangulacji
metod badawczych z zakresu konsumenckiej oceny sensorycznej z badaniami z nurtu ekonomii

eksperymentalnej, tak, aby dostarczy¢ unikalnych

informacji o relacjach pomiedzy percepcja sensoryczng atrybutow jakosci produktow

zywnos$ciowych a sktonnoscia do zaptacenia okreslonej ceny (WTP).

6. Znak jakosci stanowi gwarancj¢ posiadania przez produkt zywnosciowy okreslonych

atrybutow o charakterze wewnetrznym i zewnetrznym, ktoérych znaczenie nabiera odmienne;j



wartos$ci w ocenie roznych segmentéw konsumentow, inicjujac tez zréznicowana sktonnos¢ do

zakupu produktu, ktérego to znakowanie dotyczy.

Przedstawione jako kluczowe osiagnigcie artykuty byly publikowane w latach 2011 — 2017
w wysoko punktowanych czasopismach, takich jak: British Food Journal; Journal of
Agribusiness and Rural Development; Zywnos¢. Nauka. Technologia. Jakos¢; Polish Journal
of Food and Nutrition Sciences; Meat Science. W trzech przypadkach sa to prace samodzielne,
a pozostate trzy prace sa wspotautorskie jednak w kazdym przypadku Pani dr S. Zakowska-

Biemans jest pierwsza autorka, co wskazuje na Jej wiodaceg role w prowadzonych badaniach.

Ogoblnie mozna stwierdzié, ze przestanka prowadzonych badan bylo znaczenie wybranych

atrybutow jakosci w procesach decyzyjnych konsumentow.

W obszarze badan zatytutowanych: ,,Ekologiczny sposoéb produkeji zywnosci jako atrybut
jakosci sklaniajagcy konsumentéw do podejmowania okreslonych decyzji nabywczych”,
Habilitantka chcace pozna¢ uwarunkowania wyboru tego rodzaju zywnosci przez konsumentow,
przeprowadzila badania ilosciowe na reprezentatywnej probie ogolnopolskiej o liczebno$ci

1010 respondentow metoda CAPI.

Uzyskane wyniki badan wykazaly, ze percepcja zywnosci ekologicznej zdominowana jest
przez atrybuty, takie jak: zdrowotnos¢, bezpieczenstwo, brak srodkdéw chemicznych, jakos¢,

zaufanie.

W wyniku przeprowadzonych analiz wyrdzniono 5 segmentdw skupiajgcych respondentow
roéznigeych sig¢ istotnie statystycznie pod wzgledem stylu zycia i czynnikéw decydujacych
0 wyborze zywnosci okres$lanych jako: ..Swiadomi”, ,»Iradycjonali$ci”, ,,Pragmatyczni” oraz

.Beztroscy”.

Badania nad percepcja atrybutow jako$ci zywnosci i procesami decyzyjnymi konsumentow
zywnos$ci Habilitantka kontynuowata badajac zalezno§¢ pomiedzy deklarowang przez
konsumentow troska o srodowisko, sktonnodcia do podejmowania zachowan sprzyjajacych
ochronie srodowiska, a ich stylem zycia. W tym celu przeprowadzono badania
z wykorzystaniem podejscia ilosciowego CAPI na 1000-osobowej ogdlnopolskie;
reprezentatywnej probie konsumentow. W wyniku przeprowadzonej analizy skupien
zidentyfikowano 4 segmenty konsumentow: ,,Smakosze”, ,,Prozdrowotni”, ,,Nowoczesni”

i,.Niezaangazowani”.



Na podstawie przeprowadzonych badan zweryfikowano pozytywnie przyjeta hipoteze 1.
1 potwierdzono, ze pochodzenie zywnosci z produkeji ekologicznej jest wazng determinantg
podejmowanych  przez konsumentéw  wybordw, a  segmentacja Kkonsumentow
z wykorzystaniem stylu zycia w sferze zywno$ci 1 zywienia pozwolila na petniejsze
rozpoznanie zlozonych uwarunkowan wyboru produktéw zywnos$ciowych majacych atrybuty

jakos$ci wynikajace z zaufania.

Przeprowadzone badania potwierdzity hipoteze 2. i dowiodty, ze konsumenci reprezentujg
zroznicowany poziom $wiadomosci na temat zwigzku migdzy postgpowaniem z Zywnoscig
a poziomem wrazliwosci na kwestie ochrony srodowiska, w zaleznosci zardwno od zmiennych

socjodemograficznych, jak i psychograficznych, a w tym szczegdlnie od uznanych wartosci.

Aplikacyjny wymiar przeprowadzonych badan wynika rowniez z mozliwosci uzyskanych
wynikow nie tylko w dziataniach marketingowych, ale rowniez w praktyce zywnosciowej
w celu kierowania adekwatnych strategii komunikowania zywnosci ekologicznej czy zywnosci

pochodzacej ze zrownowazonego rolnictwa.

W kolejnym obszarze badan zatytutowanych: ,,Atrybuty zywnosci tradycyjnej jako czynnik
roznicujacy sktonno$é do zaakceptowania innowacji” Pani dr inz. Sylwia Zakowska-Biemans
przeprowadzita badania na reprezentatywnej probie ogoélnopolskiej 1005 respondentow, oraz
dokonata przekrojowej analizy wynikow uzyskanych w ramach realizacji projektu badawczego
.Zywnoé¢ tradycyjna w zjednoczonej Europie” finansowane z 6. Programu Ramowego

i Rozwoju UE.

Zrealizowane badania miedzykulturowe wykazaly, ze polscy konsumenci w mniejszym
stopniu zgadzali sie ze stwierdzeniem, ze zywnos¢ tradycyjna charakteryzuje si¢ powtarzalng
jakoscig. Najwazniejszym motywem wyboru zywnosci tradycyjnej przez polskich
konsumentéw byto przekonanie o jej wysokiej jakosci 1 wyjatkowych walorach smakowych.
W definiowaniu zywnosci tradycyjnej czesciej odwotywali si¢ do tradycji kulinarnej niz do

konkretnych produktow oferowanych jako tradycyjne.

Omoéwione wyniki badan weryfikuja pozytywnie hipotez¢ 4. Zakladajaca, ze zywnosc
tradycyjna to jeden z rodzajow zywnosci wyrdzniajacy si¢ szczegdlnymi atrybutami, a jako

najwazniejsze konsumenci uznaja unikatowe walory sensoryczne.

Badania potwierdzity stuszno$¢ przyjetej hipotezy 5. i dowiodly, ze triangulacja metod

badawczych umozliwia rozpoznanie zachowan konsumentéw wobec produktow
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zywnosciowych o roznych atrybutach jakosci ze szczegdlnym uwzglednieniem kreowania
i wprowadzania na rynek nowych produktéw zywnosciowych oraz dowodza stusznosci
hipotezy 3. zakladajacej, ze sktonnos¢ do zaplacenia wyzszej ceny za zywnos¢ jest rozna w
zalezno$ci od rodzaju produktu i zapamigtywania przez konsumentéw atrybutow jakosci

wskazujgcych zardwno na poznawcze, metodyczne, jak i aplikacyjne jej znaczenie.

W kolejnym obszarze badan, w ramach osiagnigcia gtdwnego, pt. ,,Atrybuty spoteczno-
etyczne i prozdrowotne jako czynniki wplywajace na preferencje konsumentéw wobec
produktow pochodzenia zwierzgcego”, ktorych celem bylo okreslenie preferencji
konsumentéw w stosunku do jaj pochodzacych z systemu chowu klatkowego, wolno
wybiegowego, S$cidtkowego 1 ekologicznego; identyfikacja segmentow konsumentow
rézniacych si¢ ze wzgledu na znaczenie informacji dotyczacej metody chowu oraz walorow
zywieniowych i zdrowotnych jaj; okreslenie zasadnosci taczenia w znakowaniu jaj o$wiadczen

zdrowotnych 1 zywieniowych z informacjami odnoszacymi si¢ do warunkéw chowu.

Przeprowadzone badania i uzyskane wyniki majg znaczenie zar6wno poznawcze, jak
i aplikacyjne. Wyniki wskazujg, ze jakkolwiek o$wiadczenia zywieniowe 1 zdrowotne
w niewielkim stopniu wptywaja na preferencje konsumentéw dotyczace zakupu jaj, to jednak
odpowiedni sposéb podawania tego rodzaju informacji moze zmieni¢ sceptyczne nastawienie
konsumentdéw. Dowiedziono, ze zachowania konsumentoéw wobec produktéw cechujgcych si¢
okreslonymi atrybutami jako$ci roznia si¢ istotnie, w zaleznosci od ich cech

socjodemograficznych.

Ostatnim obszarem badan, przeprowadzonych w ramach kluczowego osiagnigcia, to
badania nt. ,,Systemy i znaki jakosci jako preferowane sposoby komunikowania atrybutow
wolowiny”. Material empiryczny uzyskano przeprowadzajac badania ankietowe na probie
liczacej 501 respondentow, w miejscach sprzedazy migsa. Uwzgledniono kryterium
odpowiedzialno$ci za decyzje zwigzane z zakupem Zywno$ci oraz spozywaniu wolowiny co
najmniej raz w tygodniu. Uzyskane wyniki potwierdzily doniesienia literaturowe, ze w procesie
podejmowania decyzji o zakupie migsa najczesciej weryfikowane sg informacje dotyczace
pochodzenia i daty przydatnosci do spozycia. Wsrdod determinant wyboru wotowiny najwyzsze

znaczenie respondenci przypisywali jakosci wewngetrznej (wyglad ogolny, barwa).

Uzyskane wyniki wykazaly, ze zastosowane podejscie segmentacyjne umozliwia

sporzadzenie wielowymiarowe] charakterystyki konsumentow wotowiny. Pozytywnie



zweryfikowano hipoteze 6., ze znak jakodci stanowi gwarancje, ze produkty zywnosciowe

charakteryzujg si¢ okreslonymi atrybutami o charakterze wewnetrznym i zewnetrznym.

Podsumowujac powyzsze rozwazania na temat uwarunkowan zachowan konsumentdéw

wobec zywnosci o wybranych atrybutach jako$ci mozna sformutowac nastepujace wnioski:

1. Segmentacja konsumentéw zywnosci na podstawie tradycyjnych kryteriéw, jakimi sg
zmienne socjodemograficzne nie jest wystarczajacym narzedziem profilowania konsumentow
ze wzgledu na ich preferencje zakupowe i wrazliwosé na rézne atrybuty jakosci zywnosci,
wzwiazku z czym konieczne jest uwzglednienie bardziej zlozonych zmiennych
syntetyzujacych determinanty zachowan konsumentow 1 ich aksjologiczny kontekst,

odzwierciedlajacy sie w stylu zycia.

2. Zlozono$¢ determinant zachowan konsumentéw na rynku zywnosci, zwlaszcza
zywnos$ci o specyficznych atrybutach jakosci, sktania do stosowania triangulacji podej$é¢
imetod badawczych, dzieki czemu mozliwym jest uzyskanie wielokontekstowych oraz

bardziej wyczerpujacych odpowiedzi na pytania ich dotyczace.

3. Kreowanie strategii komunikowania zywnosci o atrybutach jako$ci dotyczacych zaufania
powinno uwzglednia¢ znaki jako$ci, ktére stanowig syntetyczng ich reprezentacje 1 petnig role
specyficznych ,,wskazowek”, upewniajac konsumentéw o stusznosci ich decyzji zakupowych

oraz minimalizujgc ryzyko niewtasciwych wyborow.

Reasumujac mozna stwierdzi¢, ze atrybuty jakosci zywnosci stanowiac coraz wazniejsze
wyznaczniki zachowan konsumentéw zmienia¢ bedg swoja konfiguracje i hierarchie waznosci,
oddajgc miejsce atrybutom gwarantujgcym zréwnowazony rozwdj, a tym samym
zrownowazong konsumpcjg, czego warunkiem koniecznym bedzie skuteczna edukacja
konsumentéw uwrazliwiajgca ich na moralng odpowiedzialnos¢ za dobrostan kolejnych

pokolen.

Oceniajac cykl publikacji, przedstawiony jako kluczowe osiggnigcie, stwierdzam ze maja
one wysoki poziom naukowy 1 $wiadczag o opanowaniu przez Habilitantke warsztatu
naukowego, umiejetnosci prowadzenia dyskusji naukowej, prezentowania wynikéw badan

naukowych oraz umiejgtnosci pracy zespotowe;.

Pani dr inz. Sylwia Zakowska-Biemans przedstawionym cyklem publikacji wniosta

znaczgcy wktad do dyscypliny technologia zywnosci 1 zywienia.



3. Ocena pozostalych osiggni¢¢ naukowo-badawezych

Po uzyskaniu stopnia doktora nauk rolniczych w zakresie technologii zywnosci i zywienia

w dorobku Pani dr inz. Sylwii Zakowskiej-Biemans mozna wyr6znié¢ nastgpujaca tematyke:
1. Uwarunkowania rozwoju rolnictwa ekologicznego i rynku zywnosci ekologiczne;j.
2. Determinanty akceptacji innowacji na rynku zywnosci.
3. Zachowania konsumentéw wobec produktéw pochodzenia zwierzgcego.
4. Czynniki determinujace bezpieczenstwo zywnosci w opinii konsumentow.
5. Uwarunkowania zréwnowazonej konsumpcji zywnosci.

Wyniki tych badan byty publikowane w czasopismach o zasiggu miedzynarodowym i

krajowym oraz jako rozdzialty w monografiach.

Wazna strong dorobku publikacyjnego Habilitantki jest duza liczba publikacji o zasiggu
miedzynarodowym o wysokim IF oraz prezentowanie wynikéw badan na konferencjach

mig¢dzynarodowych i krajowych. Podkreslam wysoki poziom naukowy tych publikacji

Dotychczasowe osiggniecia naukowe dr inz. Sylwii Zakowskiej—Biemans obejmuja: 167
publikacje, z czego 17 w czasopismach indeksowanych przez bazg Journal Citation Report, zas
55 to publikacje w czasopismach z list Ministerstwa Nauki i Szkolnictwa Wyzszego. Jest
réwniez autorka lub wspotautorkg 55 rozdziatow w monografiach krajowych i zagranicznych
oraz 20 publikacji popularno-naukowych. Liczba cytowan Jej prac wedtug bazy ICI Web of
Science wynosi 434 (415 bez autocytowan), za$§ wspolezynnik Hirscha - 5, liczba cytowan
odnotowana w bazie SCOPUS Elsevier wynosi 525, a wspdlczynnik Hirscha - 6. Natomiast
baza Google Scholar zidentyfikowala 1545 cytowan Jej prac, a indeks Hirscha wynidst 16.
Catkowita liczba IF liczona wedtug roku ukazania si¢ pracy wynosi 28,149, za$ 5-letni aktualny
sumaryczny Impact Factor dla tych czasopism i publikacji wynosi 36,943. Catkowita liczba
uzyskanych punktow wedlug wykazoéw publikowanych przez Ministerstwo Nauki
1 Szkolnictwa Wyzszego (poprzednio Komitet Badan Naukowych) zgodnie z rokiem

opublikowania wynosi 906, przy czym 865 punktéw uzyskano po obronie pracy doktorskiej.

Od poczatku pracy naukowo-dydaktycznej Habilitantka aktywnie wilaczata si¢ w prace
merytoryczne i organizacyjne zwiazane z pozyskiwaniem srodkow na badania naukowe ze

zrodet  krajowych 1 migdzynarodowych. Brata wudzial w tworzeniu krajowych
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1 migdzynarodowych konsorcjow badawczych nawiazujac wspotpracg z naukowcami z réznych
krajow, instytucji badawczych, ale takze przedsigbiorstw sektora produkcji i1 dystrybucji
zywnosci. Lacznie uczestniczyta w 22 projektach badawczych, w tym 8 krajowych oraz 14
finansowanych lub wspotfinansowanych ze $rodkéw migdzynarodowych. Pozyskata $rodki na
realizacje 5 projektow w ramach 5/6/7 Programu Ramowego UE 1 HORYZONT 2020 oraz
5 projektéw krajowych, w ktorych byla kierownikiem i gtéwnym wykonawca badan. Udziat
w krajowych 1 mig¢dzynarodowych konsorcjach badawczych przyczynit si¢ istotnie do
wzmocnienia Jej kompetencji naukowych 1 zdobycia cennych umiejgtnosci w zarzadzaniu
projektami badawczymi. Przelozyt sie rdwniez na zwigkszenie aktywnosci publikacyjnej

w renomowanych czasopismach krajowych i migdzynarodowych.

Jest cztonekiem komitetu redakcyjnego serii wydawniczej ,,Organic farming in Europe:
Economics and Policy” wydawanym przez University of Hohenheim, Institute of Farm

Economics, Stuttgart, Niemcy.

Bierze udziat w spotkaniach/warsztatach ,.European Sensory Network™ (ESN), ktore sg
unikalnym miedzynarodowym stowarzyszeniem (siecig badawcza) wiodacych europejskich (i
niektorych pozaeuropejskich) osrodkéw akademickich oraz badawczych w dziedzinie badan

sensorycznych i konsumenckich.
4. Inne obszary aktywnoSci

Od momentu zatrudnienia na Wydziale Nauk o Zywieniu Czlowieka i Konsumpcji SGGW
w Warszawie w charakterze nauczyciela akademickiego Habilitantka realizuje zajecia
dydaktyczne ze studentami studiéw stacjonarnych 1 niestacjonarnych oraz studiow
podyplomowych. Wygtasza wyklady i prowadzi ¢wiczenia ze studentami pierwszego stopnia
na kierunkach: Zywienie Cztowieka i Ocena Zywnosci, Gastronomia i Hotelarstwo na
Wydziale Nauk o Zywieniu Czlowieka i Konsumpcji, a takze do roku 2016 prowadzita zajgcia
na kierunku Turystyka iRekreacja prowadzonym przez Wydzial Nauk Ekonomicznych
SGGW.

Prowadzi réwniez zajecia dla studentéw zagranicznych w ramach studiow wymiennych
ERASMUS oraz studiéw II stopnia - MSc EUR-Organic - Organic Agriculture and Food
Systems. Specjalizacja: Organic food quality and marketing, ktére prowadzone s3 wspdlnie
przez SGGW w Warszawie, The University of Natural Resources and Life Sciences w Wiedniu,

University of Hohenheim (Niemcy) i Aarhus University (Dania). W trakcie pracy dydaktycznej
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opracowata autorskie programy zajec i prowadzila zajecia w jezyku polskim i angielskim z
przedmiotow: * Zachowania konsumentow na rynku zywnosci, » Trendy w konsumpcji, *
Consumer Behavior in the Food Market, » Organic Food Marketing, « Food Tourism, « Metody
Badania Ruchu Turystycznego. Opracowata rowniez program zaje¢ angielskojezycznych z
zakresu zachowan konsumentéow w ramach studiow EURECA The European Master’s
Programme in Consumer Affairs (EURECA) prowadzonym we wspoipracy pomiedzy SGGW
w Warszawie, Aarhus University (Dania), Technische Universitdit Miinchen (Niemcy),
Wageningen University and Research (Holandia). Zaangazowala si¢ réwniez w prowadzenie
zaje¢ w ramach szkoty letniej Euroleague for Life Sciences, na potrzeby ktorych opracowata
program zaje¢ 1 prowadzita zajecia z zakresu marketingu zywnosci ekologicznej i zachowan
konsumentéw na rynku zywnosci. Ponadto brata udziat w opracowaniu i realizacji programow
zajec z przedmiotow: Ekologia i ochrona srodowiska, Podstawy Socjologii, Socjologia czasu
wolnego, Ochrona konsumenta na rynku zywnosci, Prawo zywnosciowe, Zarzqdzanie jakoscig
w lancuchu zZywnosciowym, Etyka w tancuchu zywnosciowym, Serwicyzacja konsumpcji. W
ramach dziatalnosci dydaktycznej wspotkoordynowata w latach 1996-1998 na Wydziale Nauk
o Zywieniu Cztowieka i Konsumpcji SGGW program wymiany miedzynarodowej studentow
TEMPUS JEP. Byla rowniez koordynatorem programu wymiany ERASMUS w ramach
Miedzywydzialowego Studium Turystyki i Rekreacji w latach 2001-2002.

Dr inz. Sylwia Zakowska-Biemans jest wspotautorkg podrecznika akademickiego

wprowadzajgcego studentow w zagadnienia zwigzane z rolnictwem ekologicznym.

Bardzo waznym elementem pracy zawodowej Habilitantki jest rowniez aktywnos$é
zwigzana z upowszechnianiem wiedzy i1 wsparciem wiedzg eksperckg krajowych instytucji
1 organizacji zwigzanych z rozwojem rolnictwa ekologicznego i rynku zywnosci ekologicznej.
W latach 2001-2004 wspdipracowata z Urzgdem Marszalkowskim Wojewodztwa
Mazowieckiego nad opracowaniem koncepcji rozwoju rolnictwa ekologicznego na Mazowszu
oraz realizacjg szkolen 1 warsztatow adresowanych do rolnikow zainteresowanych
podejmowaniem gospodarowania metodami ekologicznymi. Prowadzita szkolenia dla
producentdw i dystrybutoréw zywnosci ekologicznej na terenie catego kraju. Wspotpracowata
z Komisjg Rewizyjng Spofem podczas wdrazania programu ,,Podejmij Eko decyzje” (2004 rok),
ktory przyczynil si¢ do wprowadzenia zywnosci ekologicznej w sieci sklepow Spofem.
Recenzowata w 2004 roku Matopolski Program Rozwoju Rynku Zywnosci Ekologicznej —
.Zdrowe jadlo z Malopolski” w ramach wspodlpracy z Matopolskg Agencja Rozwoju

Regionalnego. W roku 2006 aktywnie wiaczyta sie w przygotowania do prezentacji Polski jako
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»kraju roku” podczas odbywajacego si¢ w Norymberdze kongresu BIOFACH - forum
spotkania instytucji 1 organizacji z sektora rolnictwa ekologicznego towarzyszacego
najwigkszym targom zywnosci ekologicznej i kosmetykow w Europie. Brata udzial
W przygotowaniu cze$ci merytorycznej oraz zaprezentowala uwarunkowania popytowe
rozwoju rolnictwa ekologicznego w Polsce. Wspélpracowala z organizowanym na
LubelszczyZnie klastrem ,,Dolina Eko Zywnosci” przygotowujac materialy i prezentacje na
temat czynnikow warunkujgcych rozwdj rynku zywnosci. Udzielata wsparcia eksperckiego
instytucjom i organizacjom dziatajacym na rzecz rozwoju rolnictwa ekologicznego, w tym
Ministerstwu Rolnictwa i Rozwoju Wsi i Inspekcji Jakosci Handlowej Artykuléw-Rolno-
Spozywczych. Wspolpracowata réwniez z Gléwnym Urzedem Statystycznym w kwestii
statystyki rolniczej i gromadzenia danych na temat rolnictwa ekologicznego. W ramach
wspotpracy z Agencja Rynku Rolnego monitorowata realizacje dzialan informacyjno-
promocyjnych z zakresu ekologicznej produkcji zywnosci. Wspierata swoja wiedza Polskie
Centrum Akredytacji na etapie tworzenia systemu certyfikacji w rolnictwie ekologicznym. Jest
rowniez audytorem technicznym Polskiego Centrum Akredytacji. Od 2016 roku jest ekspertem
zewnetrznym Komisji Europejskiej w zakresie programéw informacyjno-promocyjnych UE.
W 2018 roku byta cztonkiem panelu ekspertéw Najwyzszej Izby Kontroli z zakresu rolnictwa
ekologicznego i1 funkcjonowania rynku zywnosci ekologicznej. W ramach dziatalnosci
upowszechnieniowej  publikowata artykuly z zakresu ekologicznej produkcji zywnosci

w prasie krajowej i zagranicznej.

Habilitantka byla promotorem 15 prac magisterskich; 9 prac inzynierskich oraz
recenzentem 8 prac dyplomowych. Sprawowata réwniez opieke nad studentami
zagranicznymi, byla wraz z prof. Jutta Roosen z Technische Universitit w Monachium
promotorem pracy magisterskiej realizowanej w ramach studiéw EURECA przez Josephine

Biichner.

Od 2017 roku jest promotorem pomocniczym w otwartym na Wydziale Nauk
o Zywieniu Czlowieka i Konsumpcji SGGW przewodzie doktorskim mgr Katarzyny
Cieszyniskiej, ktora przygotowuje rozprawe pod tytulem: ,.Innowacje procesowe i produktowe

w miesie wolowym”. Promotorem niniejszej pracy jest prof. dr hab. Krystyna Gutkowska.

Bardzo wazna role w rozwoju naukowym Habilitantki majg odbyte staze w zagranicznych

i krajowych osrodkach naukowych lub akademickich:
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1. National School of Organic Agriculture (Krajowa Szkota Rolnictwa Ekologicznego)
Aabybro, Dania, od 7.08 do 20.08.1993 r, wyjazd studyjny potaczony ze stazem doskonalagcym

z zakresu ekologicznej produkcji zywnoscl.

2. Wageningen University and Research, Holandia (poprzednia nazwa Uniwersytet
Rolniczy w Wageningen), Katedra Marketingu i Zachowan Konsumentow oraz Katedra
Rolnictwa Ekologicznego, Migdzynarodowe Stypendium Naukowe Ministerstwa Nauki
(obecnie Ministerstwo Nauki i Szkolnictwa Wyzszego) oraz Netherlands Organization for
International Cooperation in Higher Education (NUFFIC), staz naukowy w ramach

przygotowania rozprawy doktorskiej, od 23.10.1995 r. do 21.03.1996 r. (5 miesigcy).

3. STOAS - Foundation for the Development of Agricultural Education and Training,
Wageningen, Holandia oraz Uniwersytet w Wolverhampton, Wielka Brytania, Centrum na
rzecz Rozwoju Miedzynarodowego i Szkolen (Centre for International Development and
Training), staz naukowy w ramach programu Tempus — Individual Mobility Grant on
“Sustainable Agriculture Methods and its Impact on Ecosystems, od 1.01 do 30.06.1997 1. (6

miesiecy).

4, Wageningen University and Research, Holandia (poprzednia nazwa Uniwersytet
Rolniczy w Wageningen), Zaklad Rolnictwa Ekologicznego. Staz polaczony z udzialem
w przygotowaniu koncepcji studiow angielskojezycznych z zakresu rolnictwa ekologicznego
.Common European Degree Level Specialization in Ecological Agriculture”, od 13.07 do

24.07.1998 r.
Konkluzja

Reasumujac stwierdzam, ze Pani dr inz. Sylwia Zakowska-Biemans we wszystkich
ocenianych obszarach znaczgco przekracza standardowe wymagania stawiane kandydatom
ubiegajacym si¢ o stopien naukowy doktora habilitowanego w dziedzinie nauk rolniczych

w dyscyplinie technologia zywnosci i zywienia

Pani drinz. Sylwia Zakowska-Biemans, ma znaczacy dorobek naukowy w dyscyplinie
technologii zywnosci 1 zywienia, a przedstawiony przez Nig cykl publikacji stanowigcy
najwicksze osiagnigcia, o ktérym mowa w ustawie o stopniach i tytule naukowym oraz

o stopniach i tytule w zakresie sztuki z dnia 14 marca 2003 r. stanowi istotny wktad w rozwoj

dyscypliny.
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W zwigzku z pozytywna ocena wartosci dorobku naukowego dr inz. Sylwii
Zakowskiej-Biemans stwierdzam, ze dorobek ten spelnia wymogi ustawy o stopniach i
tytule naukowym oraz o stopniach i tytule w zakresie sztuki z dnia 14 marca 2003 r.,
z pozniejszymi zmianami i Pani dr inz. Sylwia Zakowska-Biemans zasluguje na nadanie
Jej stopnia doktora habilitowanego nauk rolniczych w zakresie technologii zywnosci

i Zywienia.

Phof. dr hab. Tadeusz Sikora
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