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Podstawg opracowania recenzji jest pismo Pani Dziekan Wydziatu Nauk o Zywieniu Czlowieka

1 Konsumpcji prof. dr hab. Krystyny Gutkowskiej oraz zalaczona dokumentacja.

Jednym z elementarnych motywéw wdrazania innowacji jest konieczno$é osiagniecia
przewagi konkurencyjnej. Nadazanie za dynamicznie zmieniajacym sie otoczeniem wymaga
odpowiedniego rozwijania prowadzonej dziatalnosci. Jednym z najwazniejszych czynnikéw

wplywajacych na rozwéj przedsiebiorstwa sq innowacje produktowe i organizacyjne.

Wprowadzenie innowacji w przedsiebiorstwach stanowi istotny element racjonalizacji
oraz wprowadzenia oszczednosci, powoduje uruchomienie sit rynkowych, ktére sprzyjaja
rozwojowi gospodarki i podniesieniu jakosci zycia spofeczenistwa. Do najbardziej
innowacyjnych segmentéw, zaréwno w Polsce jak i na $wiecie, nalezy rynek Zzywnosci.
Innowacje w zywnosci, kreujace kategorie zywnosci funkcjonalnej, czgsto polegaja na
wzbogacaniu produktéw w skladniki o charakterze prozdrowotnym, badz redukcji

sktadnikéw, ktérych obecno$é uwaza sie Jako niekorzystne w pewnych wielkosciach.

Tak wigc, z jednej strony zauwaza si¢ zainteresowanie konsumentéw Zywnoscig
o walorach prozdrowotnych, a z drugiej strony obserwuje sie tendencj¢ do preferowania
tradycyjnych smakéw, naturalnych sposob6w produkcji i sceptycyzm wobec innowacyjnych

produktéw zywnosciowych.



Gtéwnym celem oceniangj rozprawy bylo przeprowadzenie analizy wprowadzania
innowacyjnych produktéw Zzywnosciowych w grupie migso i produkty miesne. Szczegdlng
uwage poswigcono konsumenckiej akceptacji innowacji oraz nastawieniu konsumentéw do
metod ,,poprawiania zywno$ci” i ich oczekiwaniom wobec innowacyjnej zywnosci, ze
szczegblnym uwzglednieniem migsa i jego przetworéw. Uznano bowiem, ze podstawa
okreslenia strategii marketingowej innowacyjnych producentéw miesa powinna by¢ wiedza

na temat zachowan konsumentéw wobec tych produktow.
Przyjeto rowniez nastgpujace cele szczegélowe:

1. Okreslenie sklonnosci konsumentéw do zaplacenia wyzszej ceny za innowacyjne
migso i produkty migsne w zaleznosci od rodzaju wprowadzonych zmian.

2. Okreslenie akceptowanych przez konsumentéw metod unowoczeéniania miesa
1 produktéw migsnych.

3. Okreslenie socjodemograficznych i ekonomicznych determinantéw zachowan
konsumentéw wobec nowych, funkcjonalnych i wygodnych produktow migsnych
w kontekscie weryfikacji modelu Rogersa i zdiagnozowanych uwarunkowan
akceptacji innowacji i neofobii w odniesieniu do migsa i produktéw.

4. Okreslenie rodzajow placowek handlu detalicznego, w ktérych konsumenci byliby
zainteresowani zakupem innowacyjnych produktéw migsnych w odniesieniu do

poszczegllnych ich rodzajéw.

Pani mgr inz. Anna Olewnik-Mikolajewska przedstawita jako osiagniecie naukowe na
stopiefi naukowy doktora w dziedzinie nauk rolniczych, w dyscyplinie technologia zywnosci
i zywienia cykl jednotematyczny publikacji naukowych zatytutowany ,,Analiza procesu
wprowadzania na rynek innowacyjnych produktéw migsnych”. Cykl jednotematycznych

publikacji stanowia:

1. Olewnik-Mikotajewska A., Guzek D., Glabska D., Gutkowska K.: Consumer
behaviors towards novel functional and convenient meat in Poland. Journal of
Sensory Studies, 31, 3, 2016, pp. 193-205.

2. Olewnik-Mikotajewska A., Guzek D., Glabska D., Sajdakowska D., Gutkowska K.:
Fodder enrichment and sustaining animal well-being as methods of improving quality
of animal-derived food products, in the aspect of consumer perception and acceptance.

Animal Science Papers and Report, 4, 2016, pp. 361-372.



3. Olewnik-Mikotajewska A., Guzek D., Gutkowska K., Glabska D.: Wplyw
podwyzszonej wartosci odzywczej na sktonnosé do placenia wyzszej ceny za produkty
pochodzenia zwierzgcego. Zeszyty Naukowe Szkoty Gléwnej Gospodarstwa
Wiejskiego, 114, 2016, ss. 157-167.

Autorka obok powyzszych publikacji przedstawita opracowanie dotyczace omawianej
problematyki (zawarte na ss. 7-65), w ktérym przedstawila przeglad pi$miennictwa dotyczacy
procesu innowacji z perspektywy przedsiebiorstw i konsumentow. Podata cel i zakres pracy,
omowienie opublikowanych wynikéw oraz przedstawila stwierdzenia i wnioski.

Zakres pracy obejmowal nastepujace zagadnienia:

- przeglad literatury przedmiotu na temat wprowadzenia innowacji zaréwno z perspektywy
przedsigbiorstw, jak i konsumentow,

- zaprojektowanie procesu wyselekcjonowania i analizy danych pierwotnych z baz danych
zgromadzonych w ramach projektu ,,Biozywnos¢ — innowacyjne, funkcjonalne produkty
pochodzenia zwierzecego™.

- przeprowadzenie analiz statystycznych danych z wykorzystaniem wilasciwych procedur
i metod,

- odniesienie wynikéw badan pierwotnych do wynikéw badari opublikowanych literaturze
Swiatowej,

- weryfikacja przyjetych hipotez badawczych,

- okreslenie rekomendowanych dziatan dla producentéw zywnosci pochodzenia zwierzecego,
W tym przede wszystkim migsa i produktéw migsnych, optymalizujacych proces

wprowadzenia na rynek innowacyjnych produktéw migsnych.

Doktorantka sformutowata nastepujaca hipoteze glowna;
Zachowania konsumentéw wobec innowacyjnych produktéw migsnych charakteryzujg sie
wieloma odmiennymi cechami anizeli wynikatoby to z klasycznego modelu akceptacji
innowacji stworzonego przez Rogersa, co wynikaé moze z waznej roli migsa i produktow
migsnych w diecie przecietnego polskiego konsumenta.
A takze hipotezy szczegétowe:
1. Skionnos¢ konsumentéw do zaptacenia wyzszej ceny za innowacyjne produkty miesne
zalezy od rodzaju dodatkowych atrybutéw jakimi te produkty wyrdzniajg sig¢ od ich
konwencjonalnych odpowiednikéw; przy czym atrybuty prozdrowotne wyzwalaja

najczesciej sktonnosé do zaplacenia wyzszej ceny za produkt.



2. Konsumenci wybieraja rézne placéwki handlu detalicznego jako miejsce zakupu
innowacyjnych produktéw migsnych; przy czym ich preferencje w tym zakresie
réznicuja rodzaje tych produkt6w.

3. Metodami ulepszenia produktéw migsnych najbardziej akceptowanymi przez
konsument6éw, niezaleznie od ich socjodemograficznej charakterystyki sa:
wzbogacenie pasz sktadnikami odzywczymi i zachowanie dobrostanu zwierzat.

4. W formulowaniu wiasciwych komunikatéw marketingowych w odniesieniu do
innowacyjnych produktéw migsnych powinien byé uwzgledniony model dwéch
podobnych hipotez, a mianowicie hipoteza znajomosci (brak znajomosci technologii
moze powodowa¢ niechg¢ do niej) i hipoteza deficytu wiedzy (brak wiedzy prowadzi
do odrzucenia technologii).

5. Konsumenci mniej pozytywnie nastawieni s do innowacji w miesie i produktach
migsnych, anizeli wobec zmian w ofercie mleka i produktéw, przy czym zmniejszenie
zawartosci pewnych sktadnikéw jest bardziej akceptowane przez konsumentéw anizeli

dodawanie okreslonych skiadnikow.

Badania przeprowadzono w trzech obszarach:

1. Zachowanie konsumenta i postawy wobec nowych funkcjonalnych produktow
migsnych w Polsce.

2. Wzbogacenie pasz oraz dobrostan zwierzat jako metody poprawy jakosci produktéw
pochodzenia zwierzgcego w odbiorze i akceptacji konsumenckiej.

3. Wplyw podwyzszonej wartosci odzywczej na sktonnosé do ptacenia Wyzszej ceny za

produkty pochodzenia zwierzgcego.

Ad. 1. Badania przeprowadzono metoda wywiadéw bezposrednich na wybranej probie
dorostych Polakow, ktérzy kupuja mieso i produkty miesne. Zastosowano dobér wygodny
oraz kwotowy. Badania przeprowadzono w 100 losowo wybranych miejscach, w ktérych
sprzedawane s produkty migsne zlokalizowane we wszystkich regionach Polski, w ciagu
jednego dnia. Z przeprowadzonych 559 wywiadéw wybrano 237 w celu uzyskania
odpowiedniej grupy badawczej. Proporcje plci i podgrupy wiekowe nie byly rozne od

proporcji dla ogéhu populacji polskich konsumentéw miesa.



Ad. 2. Badania przeprowadzono z zastosowaniem metody bezposredniej rozmowy
Jface-to-face w metodologii CAPI.

Badania przeprowadzono na reprezentatywnej grupie 1009 oséb (513 kobiet i 496
mezczyzn), wytonionych przy uzyciu bazy danych PESEL, byly to osoby powyzej 19 roku
zycia. Do badania byli wiaczani tylko respondenci, ktérzy spetniali kryteria rekrutacji, m.in.
dokonywali zakupéw zywnosci. Badani zostali poproszeni o wskazanie wyznacznikow
Jakosci produktéw pochodzenia zwierzecego, metod poprawy jakosci oraz stopnia akceptacji
tych metod.

Ad. 3. Badania zostaly przeprowadzone metoda bezposredniego wywiadu Jace-to-face
w technologii PAPI (ang. Paper and Pencil Interview) przez firme BIOSTAT w grudniu 2011
roku, na reprezentatywnej ogélnopolskiej prébie respondentéw w wieku 15 lat i wigcej.

Przeprowadzone badania i analiza ich wynikéw pozwolity zweryfikowaé pozytywnie
hipoteze glowna, wskazujac na fakt, ze zachowania konsumentéw wobec innowacyjnych
produktéw migsnych charakteryzujg si¢ wieloma odmiennymi cechami niz wynikatoby to
z klasycznego modelu akceptacji innowacji opracowanego przez Rogersa, co moze wynikaé
z podstawowe;j roli migsa i produktéw migsnych w diecie konsumenta.

Zweryfikowano réwniez pozytywnie przyjete hipotezy szczegdtowe. Stwierdzono, ze
sktonnos¢ konsumentéw do zaptacenia wyzszej ceny za innowacyjne produkty migsne zalezy
od rodzaju dodatkowych atrybutéw jakimi produkty te odrézniajg sie od ich
konwencjonalnych odpowiednikéw, wskazujac jednoczesnie, ze podwyzszone walory
zdrowotne majg dla konsumentéw odpowiednio wyzszy ekwiwalent uzyskanych korzysci niz
podwyzszona jakos$¢ czy warto$é odzywcza.

Innym waznym osiagnigciem Doktorantki jest wykazanie, ze konsumenci preferuja
rozne placowki handlu detalicznego jako miejsce zakupu innowacyjnych produktéw
migsnych w zaleznosci od konkretnych ich rodzajéw, wskazujac tym samym na koniecznosé
rozpoznania tych preferencji jako podstawy doboru strategii dystrybucji innowacyjnych
produktow migsnych.

Kolejnym waznym stwierdzeniem jest wykazanie, ze najbardziej akceptowanymi
przez konsumentéw metodami doskonalenia produktéw migsnych sa: wzbogacanie pasz
sktadnikami odzyweczymi i zachowanie dobrostanu zwierzat. Uzasadnia to rekomendacje
formutowania wiasciwych komunikatéw marketingowych w odniesieniu do innowacyjnych
produktéw migsnych.

Whioskiem koficowym podsumowujacym przeprowadzone badania jest stwierdzenie,

ze zachowania konsumentéw wobec innowacyjnych produktéw miesnych charakteryzujq sie
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wieloma odmiennymi cechami niz wynikatoby to z klasycznego modelu akceptacji
opracowanego przez Rogersa, na co moze mie¢ wplyw wazna rola migsa i produktéw
migsnych w diecie polskiego konsumenta.

Z obowiazku recenzenta mam do Doktorantki dwa pytania:

1. Czy istnieje na rynku przecietny klient?

2. Jakie jest zrodto klasyfikacji respondentéw, wedlug ktérego respondenci w wieku

65+ sg ,,w podesztym wieku”?

W opiniowanej rozprawie doktorskiej przedstawiony zostat aktualny i wazny problem
naukowy dotyczacy zachowari konsumentéw na rynku innowacyjnych wyrobow miesnych.

Doktorantka zrealizowata przyjety cel pracy i pozytywnie zweryfikowala hipotezy
badawcze. Zastosowane metody i zakres badari sa wlasciwe. Na podkreslenie zastuguje fakt,
ze badania zostaly przeprowadzone na reprezentatywnej, ogélnopolskiej prébie
respondentdw.

Podsumowujac stwierdzam, ze Pani mgr inz. Anna Olewnik-Mikotajewska
przeprowadzita badania uzyskujac wartosciowe wyniki tak z poznawczego, jak
i praktycznego punktu widzenia, ktére zostaly juz opublikowane (2 publikacje w jezyku
angielskim). Pragne podkresli¢, ze Doktorantka wykazata sie rozlegty i szczegblowa wiedzg
z zakresu bedacego trescia rozprawy.

Oceniajgc calos¢ rozprawy doktorskiej Pani mgr inz. Anny Olewnik-
Mikolajewskiej stwierdzam, Ze praca spelnia wymagania stawiane pracom doktorskim
i wnioskuje¢ o jej przyjecie i dopuszczenie Autorki do publicznej obrony. Réwnoczesnie
z uwagi na znaczng warto$¢ poznawczg i aplikacyjng pracy doktorskiej przedstawiam
Wysokiej Radzie Wydzialu Nauk o Zywieniu Czlowieka i Konsumpcji SGGW wniosek

0 wyroznienie tej pracy.
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